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Amprenta
digitala

Tot ceea ce face un
utilizator pe internet

lasa urme.

Urmele utilizatorilor sunt date pe
care le colecteaza si analizeaza
algoritmii platformelor online
pentru a personaliza
experienta utilizatorilor.
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Amprenta
digitala activa

Amprenta digitala activa se
refera la urmele lasate prin
interactiunea constienta si
asumata cu platformele,
continutul si utilizatori
online.

© 2025, Centrul pentru Jurnalism Independent (Romania)

Activitati care lasa urme prin care un
utilizator poate fi identificat (exemple):

@ crearea unui profil pe platforme online,
retele sociale, jocuri online sau aplicatii;

@ postarea de mesaje, imagini, videoclipuri in
care apare utilizatorul, pe retele sociale;

@ oferirea informatiilor personale sistemelor
Al

Activitati si interactiuni online care lasa
urme despre interesele, opiniile si viziunea

despre lume ale utilizatorului (exemple):
@ postarea de continut media;

@ crearea si participarea in grupuri,
comunitati publice sau private;

@ postarea de comentarii, recenzii;

@ interactiunea cu continutul online prin
like/dislike, reactii, distribuire.



Amprenta
digitala pasiva

Amprenta digitala pasiva se refera
la datele generate de algoritmi,
inclusiv cei de IA, prin analiza
comportamentelor online ale
utilizatorilor, ori la informatii
despre utilizator facute publice de
catre alte persoane.
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Informatii colectate automat pe baza
comportamentului online al
utilizatorului:

@ istoricul de navigare;

@ concluzii despre interactiunea utilizatorului
cu continutul;

@ locatia;

@ cookie-uri;

@ concluzii despre aspecte personale din viata
utilizatorului, extrase de sistemele Al cu
care interactioneaza.

Informatii generate de catre alte
persoane despre utilizator:
@ taguri in imagini sau in sectiunile de
comentarii;
@ postari si comentarii despre utilizator.



Profilul tau

Cine suntem pentru Instagram

Toate informatiile noastre de pe
Instagram, Facebook, WhatsApp si
Threads contribuie la construirea

unui profil de utilizator.

Instagram se uita si la:

e Ce tipuri de postari preluam in reels si
stories;

e La ce postari comentam, raspundem
sau dam share in mesaje private

e Exprimarea preferintei pentru a
urmari anumite conturi cu prioritate
(Favourites)

e Exprimarea preferintelor pentru
anumite tipuri de continut (Suggested
content)

» Persoane care ne deranjeaza
(Restricted)
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Postarile pe Mentiuni si R?clamele
- acare
care-le semnalari . .
salvam reactionam
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Sectiunile Prieteni Conturile
Profiles and apropiati carorale
Your dam Follow

Information

Profilul de utilizator

Reactii la
postarile
altora

Urmele utilizatorilor sunt colectate,
agregate si folosite de platformele
online pentru a construi un profil de
utilizator foarte detaliat, folosit
pentru personalizarea experientei

online:
@ concluzii despre identitatea,
personalitatea, gandurile,
sentimentele si comportamentele

utilizatorilor intr-un grad foarte
mare de profunzime.

Profilul de
utilizator - cum ne vad
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Perceptia despre utilizator creata pe baza

@
M a I d e pa rte amprentei digitale poate influenta relatiile

acestuia.

® ®
d e a I g O r I t m I ooeo Informatiile publice pot fi folosite si cu

intentii daunatoare:
@ scamming - inselaciune/frauda;
@® grooming - manipularea emotionala de catre
pradatori sexuali, in special asupra minorilor;

Amprenta digitala reprezinta cheia ® furt de identitate;

, ) ~ . @ hartuire;
rin care diver rsoane isi ' 7
prin care diverse persoane isi pot @ denaturarea contextului in care a postat

forma o impresie despre utilizator. [

Aduce si riscuri insa, pentru ca poate

fi exploatata.
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